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Transparentnost Srbija u komp_qnji za izb koji ce se odrzafi
17. decembra 2023. godine, prd sledece ob

» Finansiranje kampanje

» Funkcionersku kampanju
» Rad drzavnih organa
» Pojedine aspekte rada medija
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PROJEKCIJA F APANJE 2023. 17 BUDZETA

T S .
00.00 | 9,745,212.13 | ukupno iz budieta za finansiranje kampanje
deo novca koji se isplacuje pre izbora, na jedna
QR 5655 | o oo e e
po jednom osvojenom mandatu nakon izbora S
.
<
""*u lista koja osvoji 125 mandata pre i posle izbora ukup //
_ 74

I AKTIVNOSTI ("SI glasnik RS", br. 14/2022)

A\

nakim iznosima podnosiocima proglasenih izbornih lista
60%) dodeljuje se podnosiocima izbornih lista koje su osvojile mandate, srazmerno broju osvojenih manc
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PROJEKCIJA FIN
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Posmatrane su sledecCe

RTS 1
Pink i Pink kablovs
Happy TV a
TV Prva
B92 S
Kurir TV '
K1
Euronews

~

na sajtovima
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vljivanja cenovnika za elektronske medije, ZAKON O ELEKTRONSKIM MEDIJIM:
edijske usluge u odnosu na izbornu kampanju, Clan 62, st , tacka: ,, Prufalac medijske
je objavi tarife za politicko oglaSavanje, ukoliko se opredeli da tokom kampanje o
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TV OGLAS OVNIKA |

POPUSTA;

odnoj kampanji (2022) kada je obaveza objavljivanja tarifa za polit
anje uvedena prvi put, vecina TV stanica je postovala tu obavezu
OpPY koja nije objavila visinu popusta, ali ih je obraCcunavala).

elnoj kampanji od nacionalnih i posmatranih kablovskih kanala ceno
ronadeni kod SUPERSTAR TV, KURIR TV | KLASIK TV.

pliene termine* zakon ne prepoznaje — po zakonu, politicko oglasavan
2lo da prekoraci dozvoljeno vreme (12 minuta po jednom satu za
cijalne TV stanice)

Oy jedina od posmatranih TV stanica u objavljenom cenovniku nudi
ENE TERMINE (po ceni od 2,000 evra/min), uz uslov da oni traju najmg

1 2022. se ispostavilo da je nekoliko TV stanica objavljivalo z¢
U naplacivani po tarifama koje nisu bile objavljene.



ranje poskupelo, u zavisnosti od emisije, izmedu 20 i 50 %.

ovecao cene za oglasavanje u priblizno dve treéine termina oglasavanja, izmedu 25 i ¢ak 150%, dok su
roslogodisnjem nivou. Za razliku od prethodne godine TV Happy je objavio visinu koli€inskih popusta.

/B92 porast cena izmedu 15 i 20% i uvedena je moguénost popusta od 50% za oglasavanje vrednije od mi
postojala na prethodnim izborima.

zadrzao iste cene, ali je promenio skalu popusta, sto ¢e se bitno odraziti samo na vrednost najskupljih kamp
00 hiljada evra). Za maksimalni popust, od 50% prosle godine je bila dovoljna potrosnja od preko 1,2 milion
ona donela tek 20% popusta.

popuste na koli¢inu (od 50%) nude TV Pink i Happy.

Ine, za razliku od prethodne, nema mogucnosti za politicko oglasavanje na N1 i Nova S, ali se to verovatno
odraziti na ukupnu vrednost TV oglasavanja, jer se ono i prosle godine uglavnom odvijalo preko TV stanic
im pokrivanjem.

kolicinu oglasavanja nisu ponudili: RTV, BLIC TV i Studio B.

vizije traze da se unapred uplati celokupan iznos da bi emitovali oglase (npr. PRVA, TV B92, KcN, Tanjug
thodnih izbora, sada je i TV PINK objavio da trazi avansnu uplatu 60% vrednosti kampanje pre po

nije protivno zakonu, ali sustinski dovodi u neravnopravan polozaj one liste koje racunaju
ampanje. Prvi deo novca iz budzeta za finansiranje kampanje ¢e biti uplacen tek 6. 12.
rdio zbirnu izbornu listu)



rimetno da se izborna kampanja u vecoj meri nego ranije odvija kroz oglasavanje
a, preko Google oglasa, digitalnih platformi i na drustvenim mrezama i ovaj put se
pretpostaviti da Ce oglasi na TV stanicama Ciniti blizu polovine prijavljenih troskova,
I na ranijim izborima

m mesecu kampanje (do 30.11.2023, odnosno dve nedelje pre nastupanja izborne tis
tranim televizijama se oglasavala samo izborna lista ,, Aleksandar Vucic — Srbija ne s
\/rednost tog oglasavanja, ukoliko ova lista ispuni uslov za maksimalne popuste, bila
jodu 1,95 miliona evra.

godisnjim izborima (parlamentarni i predsednicki) vrednost oglasavanja ove liste ¢

ed nastupanje izborne tisine (do 17.3.2022) bila priblizno ista kao i sada, ali s //

nije zapocele i druge stranke.



Funkcionerske aktivnosti po kategorijama - kampanja 2023 (prva 32 dana)

Prosecan broj aktivnosti| Broj aktivnosti tokom
tokom 32 danavan prvih 32 dana kampanje
kampanje u 2022 2023

*kategorije aktivnosti:| promo
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Aleksandar Martinovic
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Danica Gruji¢ic¢
Nikola Selakovi¢
Darija Kisi¢ Tepavcevi
Dubravka Dedovi¢
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Aleksandar Vucic

Ana Brnabic¢
Vadimir Orli¢ |
SinisaMali_
| Aleksandar Martinovi¢ |
Danica Grujicic |
Dubravka Dedovi¢ |
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* 1- Promotivne aktivnosti (posete firmama, Skolama, “** Obracunato za funkcionere koji su imali
bolnicama, sudovima, otvaranje fabrika, gradilista, sajmova, bar 3 promotivne aktivnosti tokom
potpisivanja ugovora i memoranduma o izgradnji i ulaganiju, kampanje u 2023

stipendiranju, predstavljanje planova izgradnje, urucenje
stipendija, pomoci i poklona, razgovor sa gradanima, radnicima,
prijem donacija, podela donacija)



Funkcionerske aktivnosti po kategorijama kampanja 2023 (prva 32 dana)

Rast broja Rast broja
Prosecan broj aktivnosti tokom 32 dana van kampanje u . . . promotivhih ukupnih
2022 Broj aktivnosti tokom prvih 32 dana kampanje 2023 STt i aktiastin
odnosu na odnosu na
*kategorije aktivnosti:] 1 2 3 4 5 6 7 uk 1 2 3 4 5 6 7 uk 2022** 2022**
Aleksandar Vucic 5 4 22 0 1 14 1 47 8 2 13 1 3 7 0 34 68% -28%
Ana Bmabic 5 3 14 0 5 5 0 33 5 1 19 0 1 1 1 28 -8% -16%
lvica Daci¢ 0 5 31 0 5 8 0 50 1 3 19 0 3 5 0 31 NA -38%
Viadimir Orli¢ 0 1 14 0 5 0 0 20 6 1 8 0 1 2 0 18 NA -12%
Sinisa Mali 1 5 3 0 1 1 0 12 T 0 2 0 0 7 0 16 928% 38%
Milo§ Vucevic 5 1 12 7 1 4 0 32 | 10 0 7 0 3 2 0 22 84% -31%
Irena Vujovi¢ 5 1 3 0 1 2 0 11 9 0 0 0 0 0 0 9 89% -17%
Goran Vesi¢ 3 0 8 1 4 2 0 18 37 0 5 0 7 2 0 51 1259% 188%
Tomislav Momirovié¢ 2 0 3 0 3 2 0 11 5 0 0 1 2 0 0 8 145% -27%
Aleksandar Martinovi¢ 1 0 2 0 4 0 0 7 11 0 1 0 1 4 0 17 708% 127%
Bratislav Gasi¢ 3 1 17 0 0 2 0 23 17 0 3 0 3 0 0 23 399% -1%
Danica Gruji¢i¢ 3 0 3 0 5 1 0 12 14 0 4 0 10 0 0 28 414% 142%
Nikola Selakovi¢ 4 0 4 1 5 1 0 15 8 0 2 0 5 0 0 15 96% 0%
Darija Kisi¢ TepavCevi¢| 3 0 2 0 7 1 0 12 | 24 0 0 0 5 0 0 29 781% 137%
Zoran Gaji¢ 0 1 12 0 1 3 0 16 2 0 0 0 2 0 0 4 NA -74%
Dubravka Pedovi¢ 3 1 12 0 5 1 0 22 8 1 7 0 6 1 0 23 194% 6%
Maja Popovié¢ 1 1 7 0 4 1 0 14 4 1 2 1 0 2 0 10 488% -30%
Jelena Tanaskovi¢ 3 0 3 0 3 0 0 9 1 0 2 0 0 0 0 3 -63% -66%
Aleksandar éapié 4 0 8 0 3 1 0 16 30 0 2 0 2 13 1 48 634% 194%
50 24 183 9 65 48 1 381 r 207 9 96 3 54 46 2 417 311% 10%

* 1- Promotivne aktivnosti (posete firmama, §kolama, bolnicama, sudovima, otvaranje
fabrika, gradilidta, sajmova, potpisivanja ugovora i memoranduma o izgradnji i ulaganju,
stipendiranju, predstavijanje planova izgradnje, urucenje stipendija, pomoci i poklona,

razgovor sa gradanima, radnicima, prijem donacija, podela donacija)

2 - Sastanci u inostranstvu
3 - Sastanci (u kabinetu)

4 - Sastanci na terenu (sa domacim zvanicnicima)

5 - Manifestacije (konferencije, skupovi)
6 - Saopstenja, Cestitke, telegrami
7- Obracanja




TRANSPARENTNOST  Monitoring naslovnih stranica za period 2.novembar - 2. decembar

d SRBIJA Daily newspapers' front pages monitoring November 2nd - December 2nd
Procenat od

ukupnog pojavivanja
Total's percentage

Ukupno na naslovnim Od toga kao glavna tema
Front pages apperance total Major story
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TRANSPARENTNOST Monitoring naslovnih stranica za period 2.novembar - 2, decembar
\ rd SRBIJA Daily newspapers' front pages monitoring November 2nd - December 2nd

Ukupno na naslownim Od toga kao glawna tema
Front pages apperance total

Procenat od
ukupnog pojavijivanja
Total's percentage
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